Teadlikkuse tostmine meedia abil

Osalejad 6pivad tundma ja eristama viise, kuidas saab eri meediatlilipe kasutada, et
tosta teadlikkust kindla teema kohta.



Meedia kasutamine muutusteks

Esimene osa
Raagi opilastele

Meedia on suureparane vahend, mille abil jagada ideid teistega.
Digitaalmeediaplatvormid on paljude lemmikviis oma sonumite levitamiseks. Naiteks
kasutab HolaSoyGerman YouTube'i, et jagada naljakaid lugusid inimestega Ule
maailma, ning Malala Yousafzai kasutab Twitterit, et seista naiste ja noorte diguste
eest.

Vahel kasutavad noored aktivistid digitaalmeediumit, et suunata tahelepanu
kindlatele probleemidele. Naiteks avaldas noor naitleja ja aktivist Amanda Stenberg
2015. aastal oma ajalootunni jaoks video mustanahaliste kultuuri ja kultuuri
voorandamise kohta. Video avaldamisega naitas ta end eestkdnelejana ning tostis
endale sudamelahedase teema kohta teadlikkust. Teised eelistavad oma ideede
jagamiseks analoog- ning mittedigitaalseid meediaplatvorme nagu televisioon, raadio
vOi ajakirjandus.

Naidake ruumi ees oleval projektsiooniekraanil naidet hiljutisest videost, mis on
seotud teie/osalejate kohaliku/regionaalse kontekstiga, et selgitada, kuidas on
voimalik kasutada meediat, et tosta teadlikkust konkreetse eesmargi kohta ja aidata
seda edendada.

Raagi opilastele

Muutuste eest konelejatele voivad kdik meediattubid olla voimsateks vahenditeks,
mille abil oma eesméarke saavutada. Jargmise tegevuse kaigus uurite seda ideed
lahemalt, luues selleks sonumi ja edastades seda eri tuupi meediakanalite
vahendusel, et jbuda suure publikuni.



Ulesanne

Esimene osa
Raagi opilastele

Leidke naide meediumist (nt YouTube‘i video, Facebooki postitus, pilt), mis on
inspireeriv ja mis voib olla heaks viisiks, et aidata levitada sonumit eesmargi kohta,
millest te hoolite. Teil on sisu leidmiseks aega 15 minutit. Parast seda naitavad koik
osalejad rihmale, mida nad leidsid ning selgitavad, miks see neid inspireerib.

Suhtlus klassiga

Andke osalejatele aega 15 minutit, et leida naide meediumist, mille puhul nad
leiavad, et selle abil saaks tohusalt levitada sonumit mone eesmargi kohta. Parast
seda laske 15 minuti jooksul igal osalejal meediumit rihmale lGhidalt kirjeldada ja/voi
naidata ning arutleda selle Ule, miks see neid inspireerib.

Selle Glesande teise osa voib taita rihma praeguse voi teise kokkusaamise ajal,
olenevalt eraldatud ajast.

Teine osa
Raagi 6pilastele

Olles leidnud inspireeriva ja tdhusa nadite meediumist, mille abil sénumit edastada,
ning ka selle ule arutlenud, on teil nlUd aeg luua enda meediasisu eesmargi kohta,
millest te hoolite. Jargmise 20 minuti jooksul mdelge teile sGdameldhedase teema
peale ning pange kirja idee teatud tudpi meediumist, mille abil eesméargi kohta
teadlikkust tdsta. See voib sisaldada jargmist.

1. Tekstipostitus, mille abil kirjeldada oma eesmarki ning seda, miks peaksid
inimesed selle nimel samme astuma.

2. Idee pildi vdi joonise kohta (voi pilt voi joonis ise), et aidata selgitada eesmarki ja
seda, kuidas teised seda toetada saavad.

3. ldee video kohta, mille abil eesmargi kohta teadlikkust tdsta ja inimesi
tegutsemisele innustada.
Lisaks ideele kirjutage Ules ka jargmine.

1. Vahemalt kaks voimalikku viisi, kuidas oma meediasdnumit levitada, et
suurendada eesmargi nahtavust ja teadlikkust selle kohta.



Suhtlus klassiga

Andke osalejatele aega 20 minutit, et oma ideed kirja panna. Parast seda paluge
osalejatel jagada kogu rihmaga seda, mida nad kirja panid. Jatke 15 minutit
aruteluks.
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