Je ¢as konat!
Ugastnici se nausi, jak si sestavit Gvodni plan podptrné kampané.

Materialy

Podklady k podplrné kampani



Sestaveni planu zmény
1. ¢ast
Reknéte studentim

V nékterych lekcich souvisejicich s obCanskou nebo politickou angazovanosti, které
jsme spolec¢né probrali, jsme se seznamili s riznymi dovednostmi a napady, s jejichz
pomoci se kazdy mulze stat hybatelem zmény.

Pojmenovali jsme problémy, se kterymi vase komunity zapoli. Dale jsme se
seznamili s konkrétnimi nastroji pro sité a multimédia, s jejichz vyuzitim muzete
prosazovat pozitivni zmény.

Ted pfichazi pravy ¢as na to, abychom témto napadim spole¢né vdechli Zivot
a naplanovali vasi vlastni podplirnou kampan od zacatku az do konce.

Interakce ve tridé

Nepovinné: Seznamte Ucastniky s aktualnimi podpUlrnymi kampanémi v zajmu
mladeze, které zapadaji do vaseho nebo jejich mistniho nebo regionalniho kontextu.
Jako zdroje inspirace vam muzou poslouzit weby Voices of Youth (Hlasy mladeze,
anglicky, Spanélsky, francouzsky a arabsky) a Global Voices (Globalni hlasy), pokud
si nejste jisti, jakou kampan vybrat. (Zkuste na téchto webech vyhledat slovo ,youth®
Cili mladez.) Az budete o kampani mluvit, klidné mazete jeji web promitat na
projekéni sténu.



Zadani

Zadani
Reknéte studentim
Popiste podplrnou kampan, kterou chcete v ramci své komunity spustit. MUzete
zahrnout text, ktery jste napsali v nékteré z prfedchozich lekci. Napfiklad muzete
zaclenit informace o problému, na ktery chcete poukazat. Nebo miizete pouzit
vysvétleni, pro¢ vami zvolena popkulturni postava odpovida cilim vasi podpurné
kampané. Na navrh kampané budete mit 30 minut.
Odpovézte na tyto otazky:

1. Na jaky problém chcete upozornit?

2. Na jakou komunitu ma dopad?

3. Jak chcete tento problém fesit?

4. Které medialni platformy chcete k Sifeni povédomi o iniciativé pouzit? Jakym
zpusobem je chcete pouzit?

5. Vybrali jste si postavu ze svéta popkultury, kterou byste chtéli v ramci kampané
pouzit? Jak ji chcete zapoijit?

6. Kdo bude soucasti vaseho podpurného tymu?
7. Jaky byste si pro kampan vytvorili hashtag?
8. Jaky je Casovy harmonogram vasi kampané?
Napady si mizete zapisovat na pracovni list podpurné kampané nebo na
samostatny list papiru.
Zadani
Rozdejte ucastnikiim pracovni listy k podpurné kampani.
Interakce ve tridé

Ted si ve dvojicich vzajemné popiste navrh podplrné kampané. Popovidejte si spolu
o aspektu kampané, na ktery jste nejvic hrdi.

Interakce ve tridé



Dejte ucastnikim na sdileni kampani ve dvojicich dvacet minut.
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