Hashtagy

Ugastnici se dozvi, jak efektivni jsou hashtagy ve spojitosti s podporou sociélnich
hnuti. Ugastnici také zjisti, jak mdzou hashtagy v socialnich médiich pomoct zvysit
povédomi o propagaci iniciativ, a vymysli svij vlastni hashtag a zpisoby propagace
urcitého ucelu, ktery jim je blizky.



Aktivismus s vyuzitim hashtagu
1. cast
Reknéte studentiim

Prestoze jednotlivci Casto pouzivaji k podpore iniciativ z uritych ddvodu konkrétni
platformy socialnich médii, tyto platformy maiji urcité spolecné rysy. Jednim z nich je
pravé hashtag. Hashtagy umoznuiji pfilakat pozornost k nasim myslenkam, a to tak,
Ze spojuji nase prispévky s jinymi pfispévky na stejné téma. Pokud napfiklad
chceme sdilet videa z posledniho fotbalového zapasu, pfi kterém utoCnik predvedl|
hattrick, mizeme do popisu videa uvést ,#fotbal“ a ,#hattrick”. Umoznime tak i jinym
lidem, ktefi hledaji videa na téma fotbal, aby si video zobrazili. Timto zpisobem
navic muzeme zvysSit pravdépodobnost, Ze nase videa zhlédnou profesionalni
sportovni skauti.

Hashtagy jsou obzvlast’ uziteCné pri projektech podporujicich urcitou iniciativu. Kdyz
napriklad na Floridé v USA doslo ke stfelbé, pfi které vinou policisty zemfel chlapec
jménem Trayvon Martin, spousta lidi zacalo psat pfispévky na téma rasovych vztahu
ve Spojenych statech, ke kterym pfidavali hashtag #BlackLivesMatter. Diky
narUstajici popularité hashtagl si mohlo ¢im dal vic lidi prohlizet pfispévky

s osobnimi zkuSenostmi z bézného Zivota Afroameri¢anu a pfispévky o jejich
vztazich s policii ve Spojenych statech. Stacilo vyhledat ,#BlackLivesMatter®. Diky
aktivité na socialnich médiich se z vyrazu ,Black Lives Matter“ (,na zZivotech ¢ernych
zalezi“) stalo silné hnuti, které ziskalo podporu vlivnych lidi.

Hashtag je prvek socialnich médii, ktery je ucinny v globalnim méfitku. Kdyz
teroristicka organizace Boko Haram unesla 276 divek ze stfedni Skoly v Chiboku

v Nigérii, snazili se lidé v Nigérii zvySit povédomi o tomto problému na socialnich
meédiich tak, Zze na internetu zverejnovali obsah s hashtagem ,#BringBackOurGirls®
(,vratte nam nase divky“). Tato problematika rychle vyvolala celosvétovy zajem

a vlivné celebrity a vefejné znamé osobnosti ji vyjadfily svoji podporu.

Existuje mnoho dalSich pfikladd toho, jak hashtagy pouzivat ve spojitosti s propagaci
iniciativ po celém svété. Napriklad studenti univerzity v Mexiku pouZzivali béhem
prezidentskych voleb v roce 2012 hashtag ,#YoSoy132% studenti univerzity

v Hongkongu se béhem prodemokratickych demonstraci v roce 2014 spojili pod
hashtagem ,#umbrellarevolution“ a studenti z univerzity v Chile pouzivali hashtag
~#MovimientoEstudiantil“ k obhajobé vzdélavaci reformy.

Kdyz propagujete néjakou iniciativu, pouziti hashtagu je skvély zplUsob, jak muzete
svymi myslenkami oslovit okruh uzivatell. V nasledujicim cvi¢eni prozkoumame
pouziti hashtagll v socialnich médiich.



Zadani

1. €ast

Interakce ve tridé

Rozdélte ucastniky do dvojic.

Reknéte studentiim

Ve dvoijicich najdéte hashtag, ktery byl nedavnou pouzity k podpore urciteho ucelu.
Az takovy hashtag najdete, podivejte se, jakou diskuzi to vyvolava. V ramci tymu
struéné shrnite, o Cem se diskutuje. Toto shrnuti potom ustné predneste zbytku
skupiny.

Na nalezeni hashtagu a shrnuti budete mit 15 minut.

Interakce ve tridé

Dejte ucastnikiim na praci 15 minut. Az budou hotovi, dejte kazdé dvojici 15 minut,
aby shrnuti pfednesla zbytku skupiny.

Zeptejte se studentt
Jaky obsah se sdili pomoci hashtagu?

Najdeme u rlznych hashtagi podobné konverzace? Pro¢ myslite, ze tomu tak je?

zverejnéné) nez jiné? Které konkrétné? Proc?

2. cast

Reknéte studentiim

Ted se zamyslete, jaka problematika je pro vasi dvojici dulezita a:
1. Vytvorte pro ni hashtag.

2. Vytvorte obrazek, infografiku, mém, tabulku nebo graf, kterymi sv(j hashtag
podpofite.

3. Proberte se svym partnerem riizné zpusoby, kterymi muzete svuj hashtag na siti
Sifit. Jaké Uspésné strategie jsme odhalili pfi zkoumani jinych hashtagu?



K dokondéeni tohoto cviéeni budete mit 30 minut.
Interakce ve tridé

Dejte ucastnikim 30 minut na to, aby se do tohoto cviCeni se svym partnerem
zapojili. Potom dejte dvojicim 20 minut na to, aby se zbytkem skupiny prodiskutovaly
svUj hashtag (doplnény o vizualni stranku) a napady na rozsSifeni hashtagu na siti.
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